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全媒体联动创新重大主题报道

摘要：全媒体联动在拓展报道广度、增加报道温度、提升报道高度等方面发挥着重要

作用。长城新媒体集团将全媒体联动战略作为提升内容生产力的重要抓手和推进媒体深度

融合的有效载体，从策划、采访、传播等方面综合发力，通过横向协作、纵向贯通、借船

出海，使“一带一路”倡议 10 周年报道实现了出新出彩。
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充分利用媒体深度融合成果，全面展示共建“一带一路”倡议取得的非凡成就，扎实

推进高质量共建“一带一路”行稳致远，是主流媒体的光荣使命。长城新媒体集团突破地

方媒体在重大主题报道上新闻信源窄等难题，探索媒体联动融合新路径，通过横向协作、

纵向贯通、借船出海，开辟由“各自为战”到“合纵连横”的新模式，为推动共建“一带

一路”高质量发展营造了良好氛围，也为地方主流媒体做好重大主题报道提供了有益经验。

横向协作，拓展全媒体联动报道广度

对于重大主题报道而言，地方媒体受限于题材、信源、资源、技术等诸多因素，实现

重大主题报道创新有一定难度。联动兄弟媒体一起合作，既可以让“小马”跑出特色，又

能让“大车”稳健前行，能有效解决地方媒体重大主题报道创新难题。

近几年，各地主流媒体加强跨区域联动，积极拓展媒体朋友圈。面对建党百年等重要

时间节点，京津冀协同发展等重大国家战略，全国两会等全国性重大会议，2022 年北京冬

奥会等国际性重大活动，媒体联动报道既能拓展报道广度，也能展示各地的特色经验做法，

弥补地方视角的局限性，已成为提升重大主题报道传播力、影响力的有效路径。

“一带一路”倡议覆盖面大，不仅是合作伙伴共建共享之路，也是从根本上促进我国

东中西部协调发展之路，是全媒体联动报道的好题材。长城新媒体的微博@河北长城网抓住

共建“一带一路”标志性品牌“中欧班列”，联合津云、大河网、贵阳网、红网等国内新

型主流媒体，特别策划推出#一带一路上的钢铁驼队#全国媒体联动活动，用一幅幅“钢铁

驼队”海报，展示出各省份中欧班列的亮眼成绩。活动话题#一带一路上的钢铁驼队#总阅

读量超过 1200 万，进入新浪微博全国要闻榜。

全媒体时代，有效拓宽报道广度是地方主流媒体增强重大主题报道影响力的关键。做

好“一带一路”倡议主题报道，仅仅着眼河北或者只展现某一区域肯定是不够的。#一带一

路上的钢铁驼队#全国媒体联动活动立足河北、放眼全国，最大限度发挥各家媒体优势，展

现全国各地高质量共建“一带一路”、携手共同发展繁荣的显著成果，同时也极大推动了

媒体间互联互通、资源共享。

纵向贯通，增加全媒体联动报道温度

县级融媒体中心是我国数量最多、分布范围最广的主流媒体，是打通基层宣传的“最

后一公里”。相比于省级媒体，县级融媒体中心深入基层一线，掌握本地发展情况，更能

抓住重点，让报道更鲜活、更具泥土气息。

在重大主题报道方面，省级媒体联动县级融媒体中心围绕同一主题共同策划、同步实
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施，能有效弥补省级媒体资源信息短板，实现党的好声音直通一线、直达基层，创作出更

多冒热气、带露珠的新闻作品，有效提升报道的亲和力和感染力。

长城新媒体集团充分发挥冀云·融媒体平台“横向聚合、纵向贯通”的融合优势，联

合河北省 147 家县级融媒体中心，征集各地中欧班列特色图片 500 余张，制作手绘长图《“冀”

往开来 中欧班列》，展现“一带一路”倡议提出 10 周年给河北带来的接地气、聚人心的

成果。作品以河北省 11 个地市划分，以时间为轴，将手绘与实景巧妙结合，创新采用年轻

人喜闻乐见的思维导图形式，脉络清晰地梳理“+石欧”发展历程，盘点中欧班列在河北从

0 到 1 的大事件，用一个个数字和场景再现冀字号“钢铁驼队”快速发展的五年，展现河北

各地在积极融入共建“一带一路”的过程中，通过不断加密的“钢铁驼队”，打开了通往

共建“一带一路”国家的新通途。

在重大主题报道中，主流媒体常常难以摆脱长期以来形成的路径依赖，习惯于简单灌

输。联动县级融媒体中心，将报道的触角伸向末端，不仅能使报道视角落实、落细、落小，

更使报道可感、可近、可亲。同时，也开辟了县级融媒体中心参与重大主题报道的新路径，

可谓“一举多得”。

借船出海，提升全媒体联动报道高度

国际传播能力是衡量一个国家软实力的重要指标。

习近平总书记强调，讲好中国故事，传播好中国声音，展示真实、立体、全面的中国，

是加强我国国际传播能力建设的重要任务。全国宣传思想文化工作会议对宣传思想文化工

作提出“七个着力”的要求，“着力加强国际传播能力建设、促进文明交流互鉴”就是其

中之一。对于地方媒体而言，突破地域限制，发掘地方特色，“借船出海”联动海外媒体，

把更为鲜活的内容传播出去，可谓恰逢其时。

地方媒体与海外媒体开展联动报道，积极探索多元化合作形式，打造立体化国际传播

新格局，不仅为提升重大主题报道高度找到了突破口和抓手，更是深入落实“七个着力”

的重要举措。

长城新媒体集团依托河北省第一个英文频道——冀云客户端和长城网“爱河北”频道，

以及“爱河北”海外机构账号推特、脸书、优兔和照片墙等，联动海外媒体，共同推出融

媒精品报道，用心讲好“一带一路”故事，展现“一带一路”带来的巨变，充分彰显中国

负责任大国的责任担当。

今年五四青年节之际，习近平总书记给中国农业大学科技小院的同学们回信。为真实

记录非洲留学生在中国学习生活以及回到非洲后的农业实践，讲述他们的农业逐梦故事，

长城新媒体联动马拉维主流媒体“时代媒体集团”，选取来自赞比亚和马拉维的两名非洲

留学生作为“追梦人”，中非科技小院负责人焦小强作为“助梦人”，推出中英双语新闻

微纪录片《From Small Backyard to Great Accomplishment》（中文名《小院大成》），

以“现场同期+英文配音+跟拍采访”的表现形式，展现“追梦人”坚守初心、不懈奋斗的

故事。作品在中国日报、中国新闻网等多家媒体同步播发，200 余家海外媒体转载。科技小

院故事的创新国际化表达，是地方媒体着力加强国际传播能力建设、促进文明交流互鉴的

有益尝试。

我们还联动海外媒体，面向全球推出“特色奇遇‘冀’”系列融媒报道，以外籍体验
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官“实地探访+企业探秘+产业全貌”的方式，展示安平丝网、隆尧食品等河北省县域特色

产业发展的奥秘，助力河北企业“走出去”、外商投资“走进来”。首期邀请“爱河北”

国际传播官——来自保加利亚的 Nedelina 前往中车唐山公司，探访数字化生产线，推出《特

色奇遇“冀”|高铁出海 开向世界》，以短视频形式向世界展示“中国制造”的魅力。该

作品入选央视国际视频通讯社主办的“一带一路”新视界全球短视频征集活动，在欧美、

亚洲等 200 余家主流媒体、门户网站及重点新闻信息服务机构落地。美联社、雅虎财经等

媒体进行了广泛转发。

地方媒体“单枪匹马”做国际视角选题，报道高度是提升报道传播力、影响力最大的

“拦路虎”。在这方面，仅“跳出本地、放眼全国”还远远不够，更要学会巧妙借力、提

升站位，拓宽国际视野，站位全球视角，更贴近不同区域、不同国家、不同受众群体，推

进中国声音的全球化表达，积极探索地方媒体深入贯彻落实“七个着力”的新路径。

全媒体联动的启示和思考

融媒体时代，全媒体联动是充分运用媒体深度融合成果、提升宣传思想文化工作质量

效能的有效途径。重大主题全媒体联动报道应从策划、采访、传播等方面综合发力，进一

步扩大地方主流媒体重大主题报道的传播力和影响力。

一体化策划。策划是做好全媒体联动的灵魂。全媒体联动报道的主导方要加强顶层设

计，统筹协调兼顾，在策划上做到系统化、一体化。联动报道的参与方要贯彻“一盘棋”

思想，跳出自家“一亩三分地”，坚决防止“各自为战”和“单打独斗”现象。首先，策

划要立意高远。要把主题放在全国甚至全球视角，从时代的高度、历史的高度考虑，为整

个报道打下良好基础。其次，策划要找准“同类项”。策划议题应精准选取联动报道参与

各方的“共同点”“最大公约数”，这样才能调动各方积极性，实现一“联”即“动”。

再次，策划要观照细节。重大主题报道联动是一项系统工程，需要从各个角度对选题落地

进行细节化处理，最终实现选题落细、落小、落实。

精细化采访。采访是做好全媒体联动的基础。越是立意高远、设计周密的联动报道，

对采访的要求就越高，采访成功与否对最终联动效果制约也就越大。首先，采访一定要深

入具体。对展现的场景、传递的信息、采访的人物、讲述的故事等，要细而又细、实而又

实、深而又深，这样才能为后期编辑、加工、制作留足空间、余地。其次，采访一定要具

备典型性、代表性。各地要选取最有代表性的点位，精选采访对象，通过深入细致的采访，

从起点上丰富联动报道的“素材库”。

差异化传播。传播是体现全媒体联动效果的保障。在联动报道中，报道的主导方与各

参与方在同一时期内共同作战、互相呼应、联合传播，一次生产、多元生成、多次分发，

汇聚资源又突出特色，在一定时间内创造出强大传播声势，可使报道效果和影响力呈几何

级放大。

首先，要多平台呈现。在传统电视媒体“大屏”播出的同时，客户端、网站等新兴媒

体“小屏”同步发布，要有适合报纸的深度报道、移动客户端的融媒报道、微信平台的综

合报道、抖音快手的短视频报道、微博的话题报道等，做到互动融合。其次，要多渠道推

广。可同步在微博、抖音、快手等第三方平台设置话题，运用多种形式加强二创推广，进

行二次发布，使优质内容得到最大化利用。再次，要多途径利用。各参与方在遵循整体策
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划意图基础上，发挥自身的特色优势，调动“多兵种”，制作海报、视频、手绘、H5 等多

种新闻产品形式，生产联动报道衍生产品，不断增强传播效果。

（作者王悦路系长城新媒体集团党委副书记、总编辑，贾海丽系该集团总编室主任、河北

经济日报社副总编辑，韩伟系该集团总编室工作人员）


